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1. Ce face SEO și în cât timp se vede

Reparațiile se văd în săptămâni, conținutul în luni, autoritatea în peste jumătate de an.

Primele rezultate sunt de obicei recuperări, nu creștere. Ritmul de la început nu se păstrează.

În prima lună cereți listă de modificări, nu grafice.

Măsura cea mai onestă a progresului e numărul de pagini care aduc măcar câțiva oameni pe lună.

Comparați cu aceeași perioadă din anul trecut, nu cu luna trecută.

Un rezultat pe care nu îl puteți verifica singur în Search Console nu e un rezultat, e o afirmație.

2. Ce depinde de dumneavoastră și ce de noi

Dați acces la administrarea site-ului, la Search Console și la statistici. Dacă nu știți dacă aveți Search Console, întrebați; e
gratuit și e al dumneavoastră.

Scrieți zece întrebări pe care vi le pun clienții cel mai des. Zece rânduri, nu un document.

Spuneți care trei servicii vă aduc cei mai mulți bani, nu cei mai mulți vizitatori.

Parcurgeți-vă singur site-ul de pe telefon, ca un client, până la trimiterea unui mesaj. Chiar trimiteți-l.

Stabiliți cine, din firmă, răspunde la întrebările noastre și în cât timp.

3. Cum arată un site pe care Google îl poate citi

Căutați site:domeniul-dumneavoastra.ro și comparați numărul de rezultate cu numărul real de pagini.

Deschideți sursa paginii principale și căutați în ea o frază din textul vizibil.

Apăsați, pe un articol, pe numele autorului și pe una din legăturile din meniu. Chiar duc undeva?

Deschideți Search Console și citiți raportul de indexare: câte pagini sunt indexate și câte nu, cu motivul.

Dacă site-ul e construit pe o platformă care randează în browser, cereți explicit să vi se arate ce primește un robot. E o
verificare de zece minute.

4. Adrese, redirecturi și migrări fără pierderi

În Search Console, raportul de indexare, secțiunea cu erorile. Câte sunt și sunt pagini reale sau gunoi?

Scrieți în bara de adrese o adresă veche a unui articol pe care îl știți mutat. Ajungeți unde trebuie?

Dacă ați schimbat site-ul în ultimii doi ani, întrebați cine l-a făcut dacă există lista redirecturilor. Dacă nu există, probabil nu
s-au făcut.

Verificați dacă site-ul răspunde și pe alte adrese decât cea oficială, de tipul subdomeniului de poștă electronică.

Înainte de orice mutare viitoare, cereți inventarul adreselor și harta veche către nou. În scris, înainte de lansare.
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5. Viteza și ce măsoară Google de fapt

Cele trei măsurători sunt: cât durează până apare conținutul, cât sare pagina, cât întârzie răspunsul.

Viteza e un semnal modest de poziționare și un factor major de vânzare.

Testați pe mobil, de trei ori, și pe o pagină interioară.

Cea mai frecventă cauză reală sunt imaginile neredimensionate.

Dacă cineva vă propune o îmbunătățire care sună prea simplu, întrebați ce se poate rupe. Uneori răspunsul e „coșul de
cumpărături".

Un scor bun obținut doar pentru unealta de măsurare nu ajută niciun client real.

6. Securitatea ca semnal de încredere

Apăsați lacătul din bara de adrese și citiți până când e valabil certificatul.

Deschideți Search Console, secțiunea Securitate și acțiuni manuale. Trebuie să fie goală.

Verificați lista utilizatorilor cu drepturi de administrare. Recunoașteți pe toți?

Verificați că modulele sunt actualizate și ștergeți-le pe cele nefolosite.

Căutați în Google site:domeniul-dumneavoastra.ro și uitați-vă dacă apar pagini pe care nu le-ați scris niciodată.

7. De ce contează cine semnează, nu doar ce scrie

Deschideți „despre noi", „contact" și „termeni și condiții" una după alta. Firma se numește la fel în toate trei? Codul fiscal e
același? Anul de început e același?

Căutați pe site denumirea completă cu formă juridică, codul fiscal și numărul din Registrul Comerțului. Dacă un vizitator nu
le găsește în două clicuri, nici Google nu le găsește.

Deschideți un articol. Are un nume de autor? Numele duce undeva? Acolo unde duce scrie ce pregătire are omul?

Dacă aveți o casetă cu note și stele pe care v-o generează singur site-ul, scoateți-o.

Dacă lucrați cu bani, sănătate sau siguranță, recitiți paragraful despre YMYL. Pragul pentru dumneavoastră e mai sus decât
pentru restul.

8. Cum se scrie o pagină care răspunde la o întrebare

Citiți doar primul paragraf. Ați aflat răspunsul?

Citiți doar subtitlurile. Se înțelege despre ce e pagina?

Acoperiți pagina și lăsați un singur paragraf vizibil. Are sens singur?

Numărați cifrele concrete din text. Zero e un semn prost.

Căutați expresia țintă. Dacă apare de mai mult de câteva ori, scoateți-o.

Există o secțiune de surse, cu legături care funcționează?

9. Ce pare optimizare și de fapt strică

Vi se promit poziții garantate. Nimeni nu le poate garanta, fiindcă nimeni nu controlează rezultatele.

Vi se vinde un număr de legături pe lună, la preț fix.

Vi se cere să acceptați o „densitate a cuvintelor cheie".

Vi se propune să apară stele în rezultate pe baza notelor de pe propriul site.

Vi se raportează un scor dintr-o unealtă în locul unor rezultate reale.

Vi se propune conținut mult, repede și ieftin, fără să vi se ceară nicio informație despre firmă.
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10. Ce s-a schimbat de când Google răspunde în loc să listeze

În răspunsurile generate nu există poziții, ci surse citate. Se câștigă altfel.

Google spune explicit că nu are nevoie de fișiere speciale pentru AI, ci de optimizare obișnuită făcută bine.

Cifrele și citatele cu sursă cresc măsurabil șansa de a fi citat. Repetarea cuvintelor cheie o scade.

Efectul e cel mai mare pentru paginile care nu sunt deja pe primul loc.

O parte importantă din vizibilitate se construiește pe site-uri care nu vă aparțin.

Din iunie 2026 aveți, pentru Google, primele cifre oficiale în Search Console.

11. Fișierele pe care le citesc agenții AI

Deschideți site-ul-dumneavoastra.ro/robots.txt și citiți-l. Multe site-uri blochează roboți AI fără ca proprietarul
să știe, din setări puse de o temă sau un plugin.

Decideți separat cele două lucruri: vreți să fiți citați în răspunsuri, și vreți să intrați în antrenament. Nu sunt aceeași
întrebare.

Dacă vreți citări, verificați că OAI-SearchBot, Claude-SearchBot și PerplexityBot nu sunt blocați.

Publicați prețurile într-o formă simplă, sau explicați limpede de ce depind.

Dacă aveți llms.txt, treceți-l pe lista verificată la fiecare schimbare a datelor firmei. Dacă nu aveți, nu e o urgență.

Verificați în Search Console dacă aveți deja raportul pentru funcții generative.

12. Cum verificați singur dacă lucrurile merg

Poziția medie, afișările și traficul total pot crește fără ca nimic bun să se întâmple.

Citiți câte pagini a analizat un audit înainte să citiți nota.

O notă care scade după o reparație poate însemna că abia acum se măsoară corect.

Aceeași unealtă dă note ușor diferite de la o rulare la alta. Urmăriți tendința, nu cifra.

Zece întrebări rulate lunar bat orice raport făcut o singură dată.

Cereți date de măsurare. Fără ele, cifrele nu se pot verifica.
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